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CREATIVES

Don't judge a banner by its cover!

Neun praktische Tipps fiir bessere Online-Resultate

Gastautorin: Inbar Chap

Wiebeijedem Werbungs- und Medien-
vehikel sind eine ordentliche kreative
Strategie und eine effektive Durchfiih-
rungder Schliissel fiir ergebnisbasierte
Kampagnen. Dies gilt auch fiir Banner
und Landingpages.

Zur Optimierung von Online-Werbe-
kampagnen und dem Erreichen von
Geschiiftszielen miissen Werbetreibende
wuber den Tellerrand hinausschauen® -
und das bei jeder Facette der kreativen
Elemente. Ich méchte hier neun Wege
aufzeigen, wie wir kreative Inhalte
bewerten und einsetzen, um Resultate
zu verbessern und den ROI zu erh6hen.

1. Interagieren Sie mit Ihren Lesern

Banner und Landingpages sollten einla-
dend sein und den Leser dazu bringen,
sich auf den gewiinschten Weg zu klicken.

Benutzer fithlen sich besonders ange-
zogen von gut gestalteten, interaktiven
Bannern, welche sie zu einer Aktion
anregen. Dies erhoht die CTR (Click
Through Rate, Durchklickrate) und
schlégt sich direkt in den Resultaten der
Kampagne nieder.

2. Gute Aufmachung allein
garantiert nicht den Erfolg

Ein gutes Banner ist nichtunbedingt auch

das ,,attraktivste® Bei der kiinstlerischen
Gestaltung von Online-Werbung gilt,
dass die Gestaltung die beste ist, welche
den Leser dazu bringt, das zu tun, was
Sie von ihm wollen. Thr Banner muss
keine Design-Auszeichnung gewinnen
oder in einem Kunstmuseum ausgestellt
werden, damit es fiir Sie seinen Zweck
erfiillt. Bedenken Sie: Das Wichtigste sind
messbare Resultate.

3. Stimmen Sie das Kreativmittel auf
das Zahlungsmodell ab

Noch einmal: Konzentrieren Sie sich
immer auf das Ziel. Kreative Inhalte miis-
sen an den Benutzer angepasst werden
und die entsprechenden und benétigten
Informationen bieten, um der Aufgaben-
stellung gerecht zu werden. Zum Beispiel
mochten wir bei CPC-Kampagnen eher
qualifizierte Klicks erreichen.

Um Karten fiir ein Konzert zu verkaufen,
sollte das Banner darauf ausgelegt sein,
nicht die Anzahl der Klicks zu erh6hen,
sondern relevante Informationen
fur den Ticketkauf zu bieten - und so
sicherstellen, dass die getitigten Klicks
auch effektiv sind. Moglicherweise sind
die CTR dieser Kampagne niedriger, als
wenn das Banner lautete ,,Fiir weitere
Informationen {iber das Konzert klicken
Sie hier”, statt ,,Das beste Konzert in
Threr Stadt - klicken Sie hier, um sich
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